
ＳＮＳを活用した

スポーツツーリズムの推進

Facebook Japan株式会社

2017.8.31



Facebook and Stats

20億
（2017年3月現在）

Facebook月間利用者数

12億
（2017年4月現在)

Messenger月間利用者数

10億
（2016年1月現在)

日本

2700万
(2017年3月現在）

日本国内

Facebook月間利用者数

90%以上
(2017年2月現在）

日本国内モバイルアクセス

グローバル

Facebookグループ
月間利用者数



80億3200万ドル
（2017年5月現在）

2017年第１四半期の総売上高

80億
（2016年12月現在）

1日の動画再生回数

4億
（2017年3月現在）

通話・ビデオチャット

月間利用者数

16億
（2017年3月現在）

全動画のうちの

ライブ動画の割合

Facebook and Stats



１０億人
on WhatsApp

１２億人
on Messenger

7億人
on Instagram

２０億人
on Facebook

１０億人
on Groups

Facebookと関連サービス



VR / AR

VIDEOS

PHOTOS

TEXT



Mark Zuckerberg

Andrea Besmehn

Mark Zuckerberg

First time in Italy and I am absolutely mesmerized. What a beautiful day to

look around and share the amazing scenery with everyone!

Pallack Chandhok

Check out my new virtual pet Zeus. We’re gonna go for a walk. 

Michael Flanders

HARDER,
BETTER,
FASTER,
STRONGER.



2

3hr

s
per day 

on  

87%

of mobile 
time  spent 
in apps

人々は、より多くの時間をモバイルで過ごすように
特に、アプリですごく時間が増えている。

Source: “Average Time Spent per Day with Major Media by US Adults,” eMarketer June 2016, comScore, US Mobile
App Report, October 2016



旅行の発見は

モバイルか

ら！
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Source: 1) Instagram user survey, Poll of 2995
respondents in the  US ages 18+, March-November 
2015; 2) G/O Digital, “Holiday  Purchasing Habits: A 
Digital Advantage for Local Businesses, Aug  17 2015

85%
余暇旅行のプランニングにモバイ
ル上のアプリやＳＮＳを利用して
いる。



ドリーム

計画

予約体験

評価

DREA
M

PLAN

BOOKEXPERIENC
E

REFLEC
T

DREA
M

PLAN

BOOKEXPERIENC
E

REFLEC
T

DREA
M

PLAN

BOOKEXPERIENC
E

REFLEC
T

旅のサイクル

旅のサイクル全てを通して、ＳＮＳは大きな役割を果たすように。



Facebookで最も人気があ
るカテゴリーは

「余暇・旅行関連」

56% ʼHolidaysʼ関連のポスト
を Facebookで一番見て
いる

以下のような人気のポストよりもよく
見られています。
➡ Nights Out
➡ Food
➡ Pets
➡ Babies
➡ Weddings

The figures cited refer to an average score for super users and 
total sample  across the relevant individual markets



FacebookなどのＳＮＳは、友人や家族の旅行について知る

メインの場所となっている。

友人や家族の口コミが旅
行の計画に影響ことは知
られていますが、そのほ
とんどが、今はオンライ
ンに移行しています

76%
Facebookがなかったら 友
人や家族がバケーションに
行っていることを知らなか
ったことがある。 (Total

sample=54%)

アメリカに限定するとその

数値は更に大きい

91%
(Total sample=65%)

Greetings 
from…

“友人や知人が何をやっているか
らいちいち聞かなくても、彼ら
のが何をしていていて、どんな
体験をしたのか、気軽に見れる

のはいいよね。
Male,USA



Facebookを利用すること、
それは旅行の情報に触れる機会が増えること

平均1０0人の友達がFacebook上にいるということは、
常に誰かの旅行のサイクルにつながっている。

Facebook内部データ:調査対象国における平均

「Facebookに数百人の友達がいれば、誰か
が世界のどこかでいつも写真を

アップロードしようとしている。
一⽇に数回Facebookをチェックすれば、

その写真が⽬に⼊ってきて、
すぐにそこに行きたくなる。」

ドリーム

プラン

予約体験

振り返り

ドリーム

プラン

予約体験

振り返り

ドリーム

プ

予約体験

振り返り

ドリーム
ドリーム



ＳＮＳは旅行を検索するメインの手段に



@jimmy_chin

行ったことの
ない場所へ
連れて行って
くれる
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「フォトジェニック」「インスタ映え」がキーワード

• フォトジェニックな場所へ行き、同じように写真を撮りたいというトレンド

• これまで全く見向きもされなかった場所が、大型バスが押し寄せる観
光スポットに。

• ハッシュタグ #japantrip (98万件以上), #japantravel (40万件以上)への

投稿による訪日外国人を含む情報拡散は、日本旅行選択のトレンド



スポーツツーリズムは、イメージの共有や、
体験談をじっくり読むことのできる

ＳＮＳ活用が決め手。

Source: “Digital Travel Research Journey” by GfK (Facebook-commissioned survey of 2,400 people in the US ages 18–64 who had booked a business or leisure trip in the previous three months. Nov 2015–May 2016. A trip was 
defined as booking accommodation and/or transportation  for leisure or business purposes and staying at least one night at a location other than oneʼs home. Inspired Travelers are people who told us they did some sort of
research online to find inspiration before booking their last trip.



Thank you

Source: Placeholder text. 13


